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ОСНОВНЫЕ ЯЗЫКОВЫЕ СПОСОБЫ РЕАЛИЗАЦИИ КОММУНИКАТИВНОГО ФОНА 
В МЕДИАТЕКСТЕ 

 
В статье рассматривается проблема описания и изучения одного из жанров медиатекста – 

бэкграундера – в аспекте его онтологической характеристики, создание коммуникативного фона 
сообщения. Обосновывается идея о том, что значимость последнего определяется наличием в нем 
информации, которая нивелирует процент совершения ошибок при написании журналистского 
текста и потенциально способствует привлечению внимания аудитории фактами, «расширяющи-
ми» событие, а следовательно, создает благоприятную среду для построения PR-коммуникации. 
Анализируется корпус медиа-китов и пресс-релизов региональных учреждений культуры (в том 
числе кемеровских филиалов МГАХ, РГИСИ, Русского музея), организаций здравоохранения, про-
мышленных предприятий, финансовых корпораций и администрации Кузбасса. Доказано, что та-
кие медиатексты при освещении событий как местного, так и федерального значения, демонстри-
руют в том числе одну из важных региональных особенностей – отсутствие самостоятельных 
бэкграундеров, функция которых по умолчанию отдается бэкграундерам-справкам, гибридам 
факт-листа и бэкграунда, представляющим собой сжатую информацию объемом от одного до 
трех абзацев внутри пресс-релиза, отмеченную словами-маркерами «Для справки», «Справка», 
«Справочно». Авторы приходят к выводу, что в привлеченных к анализу текстах частотным спо-
собом реализации коммуникативного фона в бэкграундерах является семантическая дефиниция, 
объясняющая неизвестные для целевой аудитории номинации или сами явления социокультурной 
жизни общества. Установлено, что к основным способам создания фонового знания также отно-
сится ретроспекция и биография, которые не только информируют потенциального потребителя 
услуги, но и влияют на его расположение и доверие к организации, персоне или событию. Таким об-
разом, исследование корпуса региональных медиатекстов Кемеровской области – Кузбасса, (и при 
освещении событий локального характера, и при описании мероприятий федерального значения) 
позволяет сделать вывод об особенностях структуры и содержания бэкграундера, играющего 
важную роль в PR-коммуникации. 
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никация. 
 
Введение 
Положение о языке как об универсаль-

ном средстве коммуникации детерминирует 
использование языковых средств в том чис-
ле и при продвижении товаров и услуг кон-
кретной организации. Вместе с тем, комму-
никативный фон сообщения, непосредст-
венно влияющий на восприятие основного 
содержания новости, является полифунк-
циональным показателем качества текста. 
Усваивание информации воздействует на 
особенности ее производства и распростра-
нения, кроме того, в знание о коммуника-
тивном фоне можно включить все, что сто-
ит за словесной частью текста, т. е. это бук-

вально та действительность, которая окру-
жает не только лингвистические компонен-
ты, но и само событие внеязыковой дейст-
вительности, описываемое в них. Значимо, 
что из-за всеобъемлющего характера ком-
муникативного фона ученым не удалось вы-
вести единую формулу в понимании этого 
феномена и определить его универсальную 
дефиницию. Авторы при исследовании 
практического материала подразумевают 
под коммуникативным фоном совокупность 
таких понятий, как особенности социокуль-
турной реконструкции событий (способ 
воссоздания фонового по отношению к ос-
новной информации события с целью рас-
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смотрения его роли и значения для общест-
ва), диапазон интерпретации (определяется 
семантикой, многоплановостью и много-
значностью слова, которые и определяют 
уровень осмысления текста читателем), ка-
тегории идеологической модальности (осо-
бые мировоззренческие идеи, передающиеся 
с помощью языковых средств выразительно-
сти), понятие «метасообщения» (сообщение 
о коммуникации, носящее дополнительный 
характер и раскрывающее условия и наме-
рения участников коммуникации как на 
вербальном, так и на невербальном уров-
нях), а также сами условия окружающей 
действительности, которые, наряду со всеми 
вышеперечисленными понятиями, являются 
факторами, обусловливающими восприятие 
медиатекста. 

Именно поэтому достаточно обширная 
теоретическая база исследования представ-
лена современными научными работами 
отечественных авторов в области пиароло-
гии, так или иначе обращающихся к теории 
и практике бэкграундера: Л. В. Балахон-
ская [1], Д. В. Борисова, И.С. Хохолова [2], 
Д. П. Гавра [3], А. В. Жилина [4], В. Г. Ле-
бединская, Е. Г. Сомова [5], Д. Кривоносов, 
В. Н. Степанов [6], (В. Н. Степанов [7]), 
Т. П. Филичкина [8], Е. М. Хакимова [9], 
О. Н. Чалова [10]. Значимо, что содержа-
тельно-структурный аспект и коммуника-
тивный фон медиатекстов находятся в цен-
тре исследовательского внимания зарубеж-
ных ученых: N. Nursyahbani [11], A. Rahali, 
M. A. Akhloufi [12], Ш. О. Убайдуллаева, 
С. А. Аткамова [13], А. В. Моисеева1, 
А. Ю. Перезашкевич [14]. 

Таким образом, цель исследования – про-
анализировать медиатексты региональных 
средств массовой информации в аспекте 
описания способов реализации коммуника-
тивного фона в бэкграундерах. Выбор ис-
точников для выполнения практической 
части исследования обусловлен частотой 
публикации ими пресс-релизов с содержа-
нием бэкграунда: 51 бэкграундер-справка, 
опубликованные пресс-центрами Админи-
страции правительства Кузбасса (27), Ми-

нистерства культуры и национальной поли-
тики Кузбасса (8) и Государственной науч-
ной библиотеки Кузбасса им. В. Д. Федоро-
ва (16) в период с ноября 2022 г. по апрель 
2024 г. В качестве материалов выступил 
единственный представленный в регио-
нальных реалиях PR-среды жанр бэкграун-
дера – справка, представляющая собой не-
большой текст до трех абзацев, включенный 
в сам пресс-релиз и содержащий фоновую 
информацию по отношению к основному 
событию. Территориальные ограничения 
в поиске источников материалов связаны 
с интересом к современному состоянию PR-
среды и уровню PR-коммуникации в от-
дельном регионе – Кемеровской области. 

Для выявления основных языковых спо-
собов реализации коммуникативного фона в 
бэкграундерах авторы статьи использовали 
алгоритм анализа текстов, первым этапом 
которого был отбор содержания текстов, 
отмеченных как справочная информация 
для предоставления дополнительной ин-
формации. На втором этапе сравнивалась 
информация в непосредственном тексте ме-
диатекста с фактами, вынесенными в бэк-
граундер, на семантическом уровне для 
оценки логической и смысловой связи двух 
компонентов и анализа объема и качества 
расширения. Наконец, на финальном этапе 
оценивался стиль изложения, употребляе-
мая лексика, средства выразительности, 
синтаксические конструкции. Использова-
ние такого порядка действий позволило вы-
делить универсальные языковые особенно-
сти создания коммуникативного фона ме-
диатекста регионального уровня. 

 
Анализ основных способов реализации  
коммуникативного фона в бэкграундере 
В ходе анализа был выявлен самый час-

тотный способ реализации коммуникатив-
ного фона, который выглядел следующим 
образом: «номинация» (название проекта, 
программы, мероприятия и т. д.) – «рас-
шифровка». Все приведенные примеры по-
хожи на словарные статьи, потому такой 
способ реализации «фонового знания» был 
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обозначен как «семантическая дефиниция». 
«„Узоры КуZбасса“ – культурные коды, 
креативные индустрии и туризм“ – пилот-
ный проект, организованный при поддерж-
ке Президентского Фонда культурных ини-
циатив, который подводит итоги комплекс-
ной программы развития креативного 
туризма, творческих локаций в муниципаль-
ных и городских образованиях КуZбасса1». 
В изученных бэкграундерах представлены 
только явные дефиниции, т. е. те, которые 
прямо указывают на признаки предмета или 
явления окружающей действительности, 
однако они отличаются друг от друга опре-
деляемыми языковыми категориями. Так, 
нами были найдены примеры целевых де-
финиций («„Культура малой Родины“ – фе-
деральный проект, направленный на под-
держку и повышение качества работы уч-
реждений культуры и призван обеспечить 
доступ жителей к участию в культурной 
жизни, разнообразить досуг и расширить 
возможности для дополнительного образо-
вания2»); встречались квалифицирующие 
(«„Поезд Деда Мороза“ – это празднично 
оформленная передвижная резиденция, 
в которой главный зимний волшебник стра-
ны путешествует по России и дарит ново-
годнее настроение жителям страны3») 
и атрибутивно-реляционный дефиниции 
(«„Пушкинская карта“ – государственный 
проект, который позволяет молодым лю-
дям…4»). 

Вторым форматом написания бэкграун-
дера является историческая справка или, как 
определили ее мы, ретроспекция, т. е. обра-
щение к прошлому, рассматривание ми-
нувших событий. Отличительной особенно-

стью таких бэкграундеров стал масштаб ох-
вата действительности, который не ограни-
чивается настоящим временем. В текстах 
данных «справок» содержится информация, 
расположенная в хронологическом порядке 
от создания компании или проведения пер-
вого мероприятия с использованием дат 
и обращением к историческому контексту 
событий: «В 1912 году индустриализацию 
КуZбасса начало Акционерное общество 
Кузнецких каменноугольных копей (Копи-
куз). Одна из крупнейших монополий доре-
волюционной Сибири привлекла к разработ-
ке природных богатств края талантливых 
организаторов, геологов, инженеров. Его 
деятельность с 1912 по 1919 годы стала 
отправной точкой превращения сибирской 
провинции в крупнейший индустриальный 
центр страны, самостоятельный регион5». 
В двух примерах с исторической справкой 
создается дополнительный коммуникатив-
ный фон в непосредственном тексте пресс-
релиза. В таких случаях в конец текста под 
маркер «Для справки» была вынесена глу-
бокая информация, т. е. история учрежде-
ния, в то время как в сам пресс-релиз PR-
менеджер вынес более актуальную и све-
жую фоновую информацию: например, кон-
текст проведения акции или историю кон-
кретного мероприятия. Таким образом 
пресс-релизы обретают двухступенчатый 
фон знаний: минимальный и более глубо-
кий. В пресс-релизе Областной библиотеки 
им. В. Д. Федорова «Библиотека – победи-
тель Всероссийского конкурса «100 лучших 
товаров России6» историческая справка 
представлена, наоборот, двумя объемными 
абзацами внутри пресс-релиза, а в бэкгра-
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ундер-справку опущена информация о кон-
курсе, в котором победила библиотека. 

Схожей функцией и языковой формой 
обладают бэкграундеры с третьим выделен-
ным нами способом реализации коммуника-
тивного фона – биографией, которые содер-
жат дополнительную информацию о жизни 
выдающихся личностей, с деятельностью 
которых так или иначе связано основное 
новостное сообщение. 

Однако двенадцать проанализированных 
бэкграундеров представляли собой краткую 
выжимку информации: по одному предло-
жению о целях, дате основания, учредите-
лях и инициаторах, особенностях и отличи-
тельных характеристиках компании или 
события. «Московская государственная 
академия хореографии (МГАХ), ведущая 
свою историю с 1773 года, празднует 
в 2023 году свое 250-летие. Старейший те-
атральный вуз страны признан особо цен-
ным объектом культурного наследия наро-
дов Российской Федерации. Среди выдаю-
щихся выпускников московской балетной 
школы – Ольга Лепешинская, Майя Плисец-
кая, Владимир Васильев, Игорь Моисеев, 
Марис Лиепа, Николай Цискаридзе и многие 
другие прославленные артисты балета1». 

Четыре изученных текста использовали 
два способа реализации коммуникативного 
фона: комбинация «семантическая дефини-
ция + ретроспекция» или «семантическая 
дефиниция + биография». «„Пять вечеров“ 
– один из старейших театральных фести-
валей города, посвященный памяти драма-
турга, сценариста и поэта Александра 
Моисеевича Володина. Володин – знаковый 
автор, создавший отдельное, „володинское“ 
направление в драматургии2». 

«Федеральный Сабантуй – национальный 
праздник, направленный на укрепление 

единства и духовной общности многона-
ционального народа России3» – этот матери-
ал демонстрирует социокультурную рекон-
струкцию событий, идеологическую мо-
дальность и возможность интерпретации. 
«Укрепление единства и духовной общно-
сти многонационального народа России» – 
отрывок указывает на важную роль празд-
ника для всей страны и его значение в укре-
плении общности и единства. Таким обра-
зом, в семантической дефиниции это собы-
тие представлено с точки зрения его 
влияния на формирование единства культу-
ры и общества, что соответствует понятию 
социокультурной реконструкции событий. 
Диапазон интерпретации здесь раскрывает-
ся при моделировании ситуации, в которой 
PR-менеджер мог объяснить «Сабантуй» 
как «национальный праздник татар, празд-
нующийся по всей стране». Однако его ин-
терпретация работает на первый описанный 
фактор, а также на категории идеологиче-
ской модальности, т. к. формирует пред-
ставление в сознании аудитории не только 
о празднике, но и о современной внутрен-
ней политике страны. 

«Президентский фонд культурных ини-
циатив создан по предложению Президен-
та Российской Федерации Владимира Пу-
тина, озвученному 21 апреля 2021 года 
в ходе послания Федеральному собранию4» – 
данный пример демонстрирует использова-
ние метасообщений для создания необхо-
димого коммуникативного фона вокруг со-
бытия. Слова «инициатива», «предложение» 
являются нейтральными, но имеют положи-
тельную коннотацию, а также показывают 
неравнодушие участвующих сторон в при-
нятии решения. В отличие от сформулиро-
ванных нами способов реализации комму-
никативного фона, его компоненты не могут 
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существовать обособленно, в одном мате-
риале всегда можно найти минимум два, 
т. е. здесь, помимо метасообщения, мы на-
блюдаем и идеологическую модальность. 

 
Анализ результатов 
В данном исследовании мы остановились 

на изучении одного жанра PR-текста – бэк-
граундера, который является инструментом 
для укрепления имиджа организации, его 
ключевой задачей является создание ком-
муникативного фона. Важно, что во время 
выборки материала для исследования мы 
столкнулись с проблемой отсутствия пуб-
ликаций самостоятельного бэкграундера 
пресс-центрами кузбасских организаций, 
а основным способом написания бэкграунда 
к пресс-релизам в наших региональных реа-
лиях стала «справка» – 1–3 абзаца с фоно-
вой исторической или статистической ин-
формацией в конце материала, маркирован-
ная словами «Для справки», «Справка», 
«Справочно». В классификации бэкграун-
деров не выделяют «бэкгруандер-справку», 
потому в ходе анализа текстов мы решили 
считать его комбинацией факт-листа и бэк-
граунда внутри пресс-релиза. 

 
Выводы 
В результате анализа 51 бэкграундера-

справки, опубликованных пресс-центрами 
Администрации правительства Кузбасса, 
Министерства культуры и национальной по-
литики Кузбасса и Государственной научной 
библиотеки Кузбасса им. В. Д. Федорова 
в период с ноября 2022 по апрель 2024 г., 
можно сделать следующие выводы о спосо-
бах реализации коммуникативного фона: 

1. Наиболее распространенным видом 
бэкграундера на фоне общего снижения ин-
тереса к этому жанру PR-текста является 
бэкграундер-справка, входящая в пресс-
релиз и представленная короткой информа-
цией на 1–3 абзаца. 

2. Несмотря на то что в теории бэкграун-
дера отмечается его нейтральность и стро-
гость изложения, на практике допускаются 
оценочные суждения и эмоционально окра-
шенная лексика («совершил поступок, 
о котором мир помнит по сей день», «уни-
кальный отечественный просветительский 

проект», «возведение объектов уникального 
комплекса», «привлекла к разработке уни-
кальных природных богатств края талант-
ливых организаторов»). 

3. Репрезентация идеологической мо-
дальности, социокультурной реконструкции 
событий и метасообщений была найдена во 
всех изученных нами бэкграундерах. 

Вместе с развитием информационных 
технологий и адаптацией журналистов 
и PR-менеджеров к условиям новой реаль-
ности меняется и подход к использованию 
и пониманию бэкграундеров, т. к. в практи-
ческой реализации медиатекста примеры 
стандартного бэкграундера отсутствуют; 
зачастую функцию бэкграундера выполняет 
раздел «О компании» на сайте организации, 
инфографика или ссылка на интернет-
ресурс. Таким образом, вместе с изменени-
ем подхода к пониманию бэкграундера ме-
няются и способы реализации коммуника-
тивного фона. 
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MAIN LINGUISTIC METHODS OF CREATING COMMUNICATIVE BACKGROUND 
IN MEDIA TEXTS 

 
The article is focused on the study of the media text genre called “backgrounder” for its ontological 

characteristics and its role in creating the communicative background of the message. The importance of 
this genre is based on the information it contains, which helps minimise mistakes in journalistic reporting 
and attracts the attention of the audience by providing facts that expand the context. Therefore, it provides 
a positive ground for creating PR communication. The article analyses media kits and press releases of 
various regional cultural institutions (including Kemerovo offices of the MASC, RSISA and the Russian 
Museum), medical organisations, industrial enterprises, financial corporations and authorities of Kuzbass. 
One of the key regional peculiarities is identified as for both in reporting on local and federal events: the 
absence of separate backgrounder; its functions are fulfilled by backgrounder briefs, combining elements of 
the fact sheet and backgrounder, presented in the form of brief information of one to three paragraphs in-
side the press release, marked with markers such as “For reference”, “Reference”, “For information”. 
The authors conclude that the most common method of forming a communicative background in such back-
grounder is a semantic definition that explains little-known terms or phenomena of social and cultural life 
to the audience. It is also noted that retrospectives and biographies are important ways of creating back-
ground knowledge, which not only inform potential service users but also form positive images and trust in 
organisations, personalities or events. Thus, the study of the regional media space of Kuzbass reflecting 
both regional and federal events has allowed the authors to identify the features of the structure and con-
tent of backrounders that play a key role in PR-communications. 

 
Keywords: media text; communication background; backgrounder; regional PR communication. 
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