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В статье обосновывается идея о том, что с помощью РR-текста формируется эффективная 

коммуникация между субъектом и его «потребителями». Авторы рассматривают один из жанров 
PR-текста – бэкграундер, который является инструментом укрепления имиджа организации и как 
жанр обладает точными теоретически закрепленными правилами создания и распространения, 
вместе с тем, он практически не выступает предметом научного исследования последнего десяти-
летия. В статье представлены выводы об анализе 97 бэкграундеров организаций Кемеровской об-
ласти-Кузбасса (Государственная научная библиотека Кузбасса им. В. Д. Федорова, Кемеровский 
государственный университет, группа компаний «Азот», «СДС-Уголь», «Калина-Малина», «Росте-
леком», «Россельхозбанк», Администрация Правительства Кузбасса, Министерство культуры 
и национальной политики Кузбасса, Северо-Кузбасская энергетическая компания). В ходе исследо-
вания было принято решение о проведении дополнительного анализа способов вербализации данных 
в бэкграундерах кузбасских пресс-служб. Доказано, что бэкграундер в PR-пространстве Кузбасса 
представляет собой жанр, практическая реализация которого и функциональная специфика отли-
чаются от определения термина «бэкграундер», представленного в научном дискурсе. Для выявле-
ния основных языковых способов реализации коммуникативного фона в бэкграундерах авторы ста-
тьи использовали алгоритм анализа текстов, первым этапом которого был отбор содержания 
текстов, отмеченных как справочная информация. В привлеченных к анализу текстах частотным 
способом реализации коммуникативного фона в бэкграундерах является историческая справка 
и последовательность «номинация – расшифровка». Авторы приходят к выводу, что недостаточ-
ность научной рефлексии и стремительное изменение PR-реальности приводит к расхождению 
теории бэкграундера и его реального функционирования, т. е. узкое понимание термина не конгру-
энтно практической его реализации, что предполагает перспективу исследования рамок и содер-
жания исследуемого жанра уже в широком, гибридном понимании. 
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Введение 
В научном дискурсе отмечается, что пе-

ред PR-документами стоят две ключевые 
задачи: распространить информацию и по-
средством нее создать благоприятные усло-
вия для дальнейшего построения связей 
и эффективного взаимного партнерства 
с участниками PR-отношений. Важно, что 
бэкграундер выполняет одну из самых важ-
ных функций журналистики – информиро-
вание. Так, в новостных жанрах бэкграундом 
принято считать один абзац в конце заметки, 
который включает в себя дополнительную 

информацию о событиях, которые предше-
ствовали основному информационному по-
воду или связаны с ним разными логиче-
скими отношениями. Бэкграунд в пиароло-
гии представляет собой изложение фоновой 
информации о мероприятии/акции, человеке 
или организации непосредственно внутри 
пресс-релиза без дополнительных заго-
ловков и маркеров, обычно представляя 
контекст, в котором произошло событие. 
Несмотря на строгость предъявляемых 
требований к бэкграундеру как к жанру PR-
текста, практикующие специалисты отме-
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чают, что качество фона не находится 
в прямой зависимости от количества вклю-
ченного в него материала. 

А. В. Бородин подчеркивает важность от-
ражения жанровых трансформаций и расши-
ряет рамки существования бэкграундера 
в системе Public Relations, предполагая, что 
он может быть «гибридным», определяя со-
бытийный сайт или раздел «О компании» на 
сайте организации как бэкграундер, совме-
щающий классические требования по пре-
доставлению аудитории, расширенную ин-
формацию о событии/компании и визуаль-
ные, мультимедийные элементы, новые 
платформы и каналы распространения. 
«В представленном новом жанре событий-
ного веб-сайта, несомненно, присутствуют 
основные характеристики PR-текста. Отме-
тим, что данный жанр соответствует им 
благодаря более мощному информационно-
му эффекту и дополняет традиционные со-
ставляющие жанровой структуры визуаль-
ными элементами» [1, с. 104]. Однако важно 
отметить, что, несмотря на определение но-
вых жанров и внедрение имиджевого видео, 
событийного сайта, презентационного филь-
ма в корпус PR-жанров, на данный момент 
отсутствует система понятий, фиксирующая 
основные признаки современных PR-текстов 
в целом и их трансформацию [2]. 

Именно поэтому достаточно обширная 
теоретическая база исследования представ-
лена современными научными работами 
отечественных авторов в области пиароло-
гии, так или иначе обращающихся к теории 
и практике бэкграундера: Л. В. Балахонская 
[3], Д. В. Борисова, И. С. Хохолова [3], 
Д. П. Гавра [5], А. В. Жилина [6], В. Г. Ле-
бединская, Е. Г. Сомова [7], Д. Кривоносов, 
В. Н. Степанов [8, 9], Т. П. Филичкина [10], 
Е. М. Хакимова [11], О. Н. Чалова [12]. Зна-
чимо, что содержательно-структурный ас-
пект и коммуникативный фон медиатекстов 
находится в центре исследовательского 

внимания зарубежных ученых: N. Nursyah-
bani (Н. Нурсьяхбани) [13], A. Rahali (А. Ра-
хали), M. A. Akhloufi (М. А. Ахлуфи) [14], 
Ш. О. Убайдуллаева, С. А. Аткамова [15], 
А. В. Моисеева1, А. Ю. Перезашкевич2. 

Таким образом, цель исследования: с по-
мощью анализа современной практики соз-
дания бэкграундеров специалистами куз-
басских пресс-служб определить проблему 
конгруэнтности теории и практики данного 
жанра PR-текста: в качестве эмпирической 
базы исследования выступили представлен-
ные в региональных реалиях PR-среды 
97 бэкграундеров организаций области (Го-
сударственная научная библиотека Кузбасса 
им. В. Д. Федорова (27), Кемеровский госу-
дарственный университет (1), группа ком-
паний «Азот» (1), «СДС-Энерго» (1), «Ка-
лина-Малина» (1), Ростелеком (1), Россель-
хозбанк (3), Администрация Правительства 
Кузбасса (45), Министерство культуры 
и национальной политики Кузбасса (16), 
Северо-Кузбасская энергетическая компа-
ния (1)). 

 
Конгруэнтность теории и практики 
жанра бэкграундера 
Эмпирический материал исследования 

был определен в ходе шести этапов: 
1. Выделение бэкграундеров из общего 

объема пресс-китов посредством формаль-
но-семантического анализа текстов. 

2. Структурный и сопоставительный ана-
лиз особенностей построения текстов в соот-
ветствии со списком требований Л. В. Бала-
хонской, представленных в учебном пособии 
«PR-текст: структура, содержание, оформле-
ние»3: бэкграундер – самостоятельный до-
кумент на отдельных листах объемом до 
пяти страниц, оформляется в соответствии 
с фирменным стилем компании, обязательно 
наличие таблиц, статистики, графиков и от-
сутствие эмоционально-окрашенной лекси-
ки, иллюстраций/фотографий/графических 
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элементов, не репрезентирующих точных 
данных. 

3. Визуальная аналитика иллюстративно-
го материала, включающая поиск диа-
грамм/графиков/таблиц. 

4. Оценка дополнительной информации. 
5. Семантический, лексический и стили-

стический анализ языка. 
6. Сопоставление результатов проведен-

ного анализа с существующими положе-
ниями теории бэкграундера. 

Анализ показал, что 88 бэкграундеров из 
97 изученных представляют собой бэкгра-
ундер-справку – термин, который был 
сформулирован нами [16] с целью объеди-
нения проанализированных текстов и ука-
зания на новый гибридный подход в созда-
нии бэкграундеров специалистами кузбас-
ских пресс-служб. При этом самый 
частотный способ реализации коммуника-
тивного фона в бэкграундере выглядел сле-
дующим образом: «номинация» (название 
проекта, программы, мероприятия и т. д.) – 
«расшифровка»: «совместно с Кузбасским 
центром искусств в визит-центре органи-
зована выставка-продажа „Горная Шо-
рия“. В экспозиции представлены работы 
известных кузбасских художников, членов 
Союза художников России»1; «с 17 по 25 но-
ября 2025 года в регионе при поддержке 
Министерства культуры и национальной 
политики Кузбасса пройдет Кузбасская 
библиотечная неделя – акция, призванная 
подчеркнуть значимость библиотек в куль-
турной, образовательной и общественной 
жизни кузбассовцев»2. 

Вторым по частотности способом реали-
зации коммуникативного фона является ис-
торическая справка: в таких бэкграундерах 
содержится информация, расположенная 
в хронологическом порядке от создания 

компании или проведения первого меро-
приятия с использованием дат и обращени-
ем к историческому контексту событий: 
«Началось все в далеком 1991 году с „Кре-
стьянского хозяйства А. П. Волкова“. Тогда 
производились только мясоколбасные изде-
лия на самодельном оборудовании. Многие 
кузбассовцы помнят полукопченую колбасу 
„Прима“ от Анатолия Волкова, за кото-
рой 30 лет назад собиралась очередь на 
рынках. Идея создания „Калины-Малины“ 
пришла сыну Анатолия Павловича – Арте-
му в 2014 году»3; «В 1949 году на базе пед-
училища был открыт учительский инсти-
тут, в 1953 году получивший статус вуза 
Государственный педагогический инсти-
тут (КГПИ). В 1974 году пединститут ре-
организован в университет»4. 

Сам факт такого широкого распростра-
нения, не закрепленного в современной 
пиарологии типа бэкграундера, говорит об 
отсутствии конгруэнтности теории и прак-
тики жанра и, вместе с тем, о полном 
структурном несоответствии опубликован-
ных текстов правилам организации бэкгра-
ундера. 

Помимо бэкграундера-справки, на офи-
циальных сайтах компаний часто представ-
лены бэкграундеры-страницы: несмотря на 
то что такого подтипа жанра не существует 
в крупных исследованиях и учебных посо-
биях, мы допускаем включение разделов 
«О нас» или «О компании» в жанр бэкгра-
ундеров на том основании, что именно та-
кие бэкграундеры наиболее полно соответ-
ствуют предъявляемым к ним требованиям. 
Они состоят из заголовочного комплекса 
(«О компании»5 уже можно считать заго-
ловком материала или одним из названий 
рубрикации материалов), к тому же внутри 
веб-страницы можно найти дополнительные 
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подзаголовки, разделяющие информацию 
(«О группе компаний»1, «Миссия и виде-
ние»2, «Миссия и стратегия»3, «Кадровая 
и социальная политика»4, «Приобщая людей 
к натуральным продуктам, мы возрождаем 
хозяев своей земли»5, «Почему нас выбира-
ет клиент?»6). В создании подобных бэк-
граундеров активно используются графиче-
ские иллюстративные элементы – диаграм-
мы, гистограммы и таблицы. Так, например, 
главная страница сайта группы компаний 
«Азот»7, она же страница с основной фоно-
вой информацией о предприятиях, является 
положительным примером демонстрации 
информации в бэкграундере. Сайт Северо-
Кузбасской энергетической компании8 ак-
тивно использует числовые данные для ре-
презентации экономической и социальной 
успешности предприятий, что конгруэнтно 
требованиям к фактической точности бэк-
граундера. 

 
Выводы 
На протяжении всех этапов работы авто-

ры сталкивались с проблемами, затрудняю-
щими проведение исследования и связан-
ными с недостаточностью научной рефлек-
сии и стремительным изменением PR-
реальности: 

1. Бэкграундер редко становится предме-
том изучения и формирования теоретиче-
ской базы, в полной мере раскрывающей 
особенности жанра и его трансформации, 
подходы к его изучению, из-за чего предла-
гаемые дефиниции жанра демонстрируют 
крайне узкое понимание термина. 

2. В современной PR-среде Кузбасса – 
Кемеровской области отсутствуют примеры 
каноничных бэкграундеров. 

3. Наиболее частотные виды бэкграунде-
ра – бэкграундер-справка и бэкграундер-
страница – не выделяются в пиарологии, 
как и раздел «О компании» официальных 
сайтов организаций, который признается 
авторами текста гибридным жанром бэк-
граундера. 
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A HYBRID APPROACH TO GENRE DEFINITION AND THE CONTENT 
OF THE BACKGROUNDER 
(based on the websites of kuzbass organizations) 

 
The article substantiates the idea that an effective communication between a subject and its “consum-

ers” is formed with the help of a PR text. The authors consider one of the genres of the PR text - the back-
grounder, which is a tool for strengthening the image of an organization and as a genre has precise theo-
retically fixed rules for creation and distribution, at the same time, it is practically not the subject of scien-
tific research of the last decade. The article presents the conclusions on the analysis of 97 backgrounders of 
organizations in the Kemerovo region-Kuzbass (V. D. Kuzbass State Scientific Library Fedorova, Kemero-
vo State University, Azot Group of Companies, SDS-Ugol, Kalina-Malina, Rostelecom, Rosselkhoznadzor, 
Kuzbass Government Administration, Ministry of Culture and National Policy of Kuzbass, North Kuzbass 
Energy Company). In the course of the study, it was decided to conduct an additional analysis of the me-
thods of data verbalization in the backgrounders of the Kuzbass press services. It is proved that the back-
grounder in the Kuzbass PR space is a genre, the practical implementation of which and the functional 
specifics differ from the definition of the term “backgrounder”, presented in scientific discourse. To 
identify the main linguistic ways of implementing the communicative background in the backgrounds, the 
authors of the article used a text analysis algorithm, the first stage of which was the selection of the con-
tent of texts marked as background information. In the texts involved in the analysis, the historical back-
ground and the “nomination-decoding” sequence are a frequent way of implementing the communicative 
background in the backgrounders. The authors conclude that the lack of scientific reflection and the rap-
id change in PR reality leads to a discrepancy between the theory of the backgrounder and its actual 
functioning, that is, a narrow understanding of the term is not congruent with its practical implementa-
tion, which suggests the prospect of exploring the framework and content of the genre under study in a 
broad, hybrid understanding. 
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