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Систематизирован понятийный аппарат инновации согласно предлагаемому автором подходу, в соответствии с которым иннова-
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ления сферы исследования. 
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нновационный путь развития рассматривает-
ся большинством российских и зарубежных 
ученых как основополагающий в развитии 

любой страны. Инновации становятся основными 
факторами успеха компании на рынке, главными со-
ставляющими ее конкурентоспособности. 

Переход российской экономики на инновацион-
ный путь развития обусловил необходимость совер-
шенствования понятия «инновация», применяемого 
в инновационной деятельности для выбора методи-
ческого инструментария при исследовании иннова-
ционной сферы. Практический опыт отечественных 
и зарубежных ученых показывает некоторую проти-
воречивость в подходах к определению понятия «ин-
новация». Для их уточнения ознакомимся с различ-
ными взглядами. 

Классическим считается определение инновации 
Й. Шумпетера. Австрийский ученый выделил сле-
дующие стандартные изменения: 

1) использование новой техники, технологиче-
ских процессов или нового рыночного обеспечения 
производства; 

2) внедрение продукции с новыми свойствами; 
3) использование нового сырья; 
4) изменения в организации производства и его 

материально-техническом обеспечении; 
5) появление новых рынков сбыта [1, с. 26]. 
Другие зарубежные ученые, например, Н. Мон-

чев, И. Перлаки, В. Д. Хартман, Э. Мэнсфидд, 
Р. Фостер, Б. Твисс, Э. Роджерс трактуют понятие 
«инновация» в зависимости от объекта и предмета 
своего исследования [2]. 

Отечественные ученые П. Завлин, А. Казанцев, 
Л. Миндели при его рассмотрении выделяют пять 
основных подходов [2, с. 5]: 1) объектный, 2) про-
цессный, 3) объектно-утилитарный, 4) процессно-
утилитарный, 5) процессно-финансовый, а в работе 
О. В. Поповой определения понятия «инновация» 
систематизированы согласно этим 5 подходам [3]. 
О. М. Шаталова и И. Н. Тестова считают, что все 
определения содержат аспекты структурного подхо-
да и результат обобщения сводят в табл. 1 [4, с. 15], 
А. А. Мага, уточняя структуру понятия «инновация», 
представляет ее графически (см. рис.) [5]. 

 
Таблица 1. Результат обобщения различных определений понятия «инновация» 

Объект Этапы генерации знаний Объект приложения нового знания Результат промышленного освоения 
Инновация Новый. 

Ранее не применявшийся. 
Значительно улучшенный. 
На базе нового знания. 
Результат НТП 

Продукт. 
Услуга. 
Изделие. 
Техника. 
Технология. 
Процесс. 
Метод. 
Операция. 
Научно-техническое решение. 
Производственное решение. 
Интеллектуальное решение. 
Организационно-экономиче-

ское решение 

Практически примененный (освоенный). 
Внедренный. 
Используемый. 
Результат инвестирования, приносящий 

дополнительную ценность. 
Реализованный на рынке 

 
Таким образом, в теоретических источниках, по-

священных инновациям, представлено значитель-
ное количество различных определений термина 
«инновация» и подходов к его рассмотрению, но 
большое количество работ не привело к единому 
пониманию сущности данной категории и появле-
нию концептуального подхода, системно объяс-
няющего данное понятие и его роль в развитии эко-
номики и общества. 

Достоверность и глубина научного концептуаль-
ного подхода определяется строгостью и логичностью 
используемого ею понятийного аппарата, при этом 
структура любого понятия состоит из двух элементов – 
объема и содержания. Объем – это совокупность 
предметов, обладающих одинаковыми существенны-
ми и отличительными признаками, содержание – со-
вокупность существенных и отличительных призна-
ков, присущих предмету, явлению. 

И 
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Автором предлагается концептуальный подход 
систематизации и анализа понятия «инновация», 
в соответствии с которым инновация рассматривает-
ся как товар, изменение, процесс и результат. Со-

гласно этому подходу в табл. 2 представлен обзор 
понятия «инновация», используемого в отечествен-
ной и зарубежной экономической литературе при 
изучении инновационной деятельности. 

 

 
Структура понятия «инновация» 

Таблица 2. Понятие «инновация» в трактовке различных авторов 
Подход Определение понятия «инновация» Автор 

1.
 Т
ов
ар

 

– продукт (товар или услуга) научной деятельности, в результате применения которого 
в производстве происходят коренные изменения, влекущие за собой кардинальные органи-
зационно- распорядительные и производственно-технологические преобразования; 

– новое научно-техническое достижение, используемое в человеческой деятельности, и как 
практическая реализация нового товара; 

– создаваемые, осваиваемые новые или усовершенствованные технологии, виды продукции 
или услуги, а также решения производственного, административного, юридического, ком-
мерческого или иного характера, имеющие результатом их внедрения и последующего прак-
тического применения положительный эффект для задействовавших их хозяйствующих 
субъектов; 

– преобразование идей в конкретный предмет; 
– запуск в производство нового продукта, внедрение нового производственного метода или 

применение новой формы организации бизнеса; 
– коммерческое освоение новой идеи; 
– новшество в виде принципиально нового или усовершенствованного продукта, которое 

продвигается в форме товара на рынок. Зачастую внедрение нового продукта бывает связано 
с освоением или созданием новых рынков; 

– любой новый подход к конструированию, производству или сбыту товара, в результате 
чего новатор или его компания получают преимущество перед конкурентами; 

 
– новая или улучшенная продукция, способ ее производства или применения, нововведение 

или усовершенствование в сфере организации и(или) реализации продукции, обеспечиваю-
щие экономическую выгоду, создающие условия для такой выгоды или улучшающие свой-
ства продукции(товара, работы, услуги) 

А. В. Тычинский 
[6] 

 
Г. А. Краюхин, 
Э. С. Минаев [7] 
Д. М. Степаненко 

[8] 
 
 
 

В. Кингстон [9] 
К. Р. Макконнелл,
С. Л. Брю [10] 
Х. Риггс [11] 
В. С. Новиков 

[12] 
 

Бизнес. Оксфорд-
ский толковый 
словарь [13] 

А. С. Кулагин [14]

2.
 И
зм
ен
ен
ие

 

– любое изменение в первоначальной структуре производственного организма, как с поло-
жительными, так и с отрицательными социально-экономическими последствиями; 

– изменения с целью внедрения и использования новых видов потребительских товаров, 
новых производственных средств, рынков и форм организации в промышленности; 

– конечный результат инновационной деятельности, получивший воплощение в виде ново-
го или усовершенствованного продукта, внедренного на рынке, нового или усовершенство-
ванного технологического процесса, используемого в практической деятельности либо в но-
вом подходе к социальным услугам; 

– как изменение, связанное в первую очередь с факторами производства, влияет на количе-
ственные и качественные усовершенствования экономических, производственных и соци-
ально-экономических систем, переводя их на более высокий уровень 

Ф. Валента [15] 
 

Й. Шумпетер [1] 
 

Статистика науки 
и инноваций [16] 

 
 

Ю. В. Яковец [17]
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Окончание табл. 2 
Подход Определение понятия «инновация» Автор 

3.
 П
ро
це
сс

 

– результат процесса трансформации идей, исследований, разработок в новое или усовер-
шенствованное научно-техническое или социально-экономическое решение, получивший 
общественное признание и применяющийся в практической деятельности; 

– общественный, технический, экономический процесс, приводящий к созданию лучших по 
своим свойствам товаров (продуктов, услуг) и технологий путем практического использова-
ния нововведений; 

– общественный, технический, экономический процесс, практическое использование идей, 
изобретений, которое приводит к созданию лучших по свойствам изделий, технологий, ори-
ентировано на экономическую выгоду, прибыль, доход, охватывает весь спектр видов дея-
тельности – от исследований и разработок до маркетинга; 

– комплексный процесс создания и использования нового практического средст-
ва(новшества) для удовлетворения человеческих потребностей, меняющихся под воздейст-
вием закономерного развития общества, а также сопряженные с данным новшеством изме-
нения в социальной и вещественной среде; внедрение новых идей, технологий, видов про-
дукции и других в области труда производства, управления на предприятии, в отрасли 

Н. Ю. Федорова 
[18] 

 
В. Г. Медынский,
В. Г. Шаршунова 

[19] 
Санто Б. [20] 

 
 
 

Е. Л. Пархоменко 
и др. [21] 

4.
 Р
ез
ул
ьт
ат

 

– результат взаимодействия сфер НИОКР, маркетинга, производства и управления; 
 
– результат творческой деятельности, направленной на разработку, создание и распростра-

нение новых  видов конкурентоспособной на мировом рынке продукции, современных тех-
нологий, внедрение новых, адекватных рыночным условиям хозяйствования, организацион-
ных форм и методов управления, новых экономических структур и т. д.; 

– конечный результат внедрения новшества с целью изменения объекта управления и по-
лучения экономического, социального, экологического, научно-технического или другого 
вида эффекта; 

– результат научного труда, направленный на совершенствование общественной практики 
и предназначенный для непосредственной реализации в общественном производстве; 

– результат инновационной деятельности, получивший воплощение в виде нового или усо-
вершенствованного продукта, внедренного на рынке, нового или усовершенствованного тех-
нологического процесса, используемого в практической деятельности либо в новом подходе 
к социальным услугам; 

– результат творческой интеллектуальной деятельности, внедренный в производство, спо-
собствующий значительному повышению эффективности в той или иной сфере человече-
ской деятельности (экономической, социальной, экологической и т. д.) и не получивший все-
общего распространения; 

– результат творческой деятельности, направленной на разработку, создание и распростра-
нение новых видов изделий, технологий, внедрение новых организационных форм и т. д.; 

– реализованный на рынке результат, полученный от вложения капитала в новый продукт 
или операцию(технологию, процесс); 

– являются результатом творческого процесса в виде созданных (либо внедренных) новых 
потребительных стоимостей, применение которых требует от использующих их лиц либо 
организаций изменения привычных стереотипов деятельности  и навыков 

Г. Я. Гольдштейн 
[22] 

Г. Я. Киперман 
[23] 

 
 

Р. А. Фатхутди-
нов [24] 

 
И. Н. Молчанов 

[25] 
Руководство Фра-

скати [26] 
 
 

А. В. Шавель [27] 
 
 
 

А. Б. Борисов [28]
 

В. В. Быковский 
[29] 

П. М. Завлин, 
А. К. Казанцев, 
Л. Э. Миндели [2]

 
Критический анализ систематизированного об-

зора различных подходов к понятию «инновация» 
показал, что оно охватывает практически все сферы 
деятельности, свидетельствуя о сложности интер-
претации данной категории и указывая на необхо-
димость выбора ключевого понятия данной эконо-
мической категории. Концептуальный подход сис-
тематизации и анализа понятия «инновация» 
помогает определить направление, цели, предмет 
изучения, оценку и управление инновационной дея-
тельностью. 
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 настоящее время в соответствии с положе-
ниями Концепции долгосрочного социаль-
но-экономического развития Российской 

Федерации на период до 2020 г. [1] ключевой целью 
России в социально-экономической сфере является 
переход от экспортно-сырьевого к инновационному 
социально ориентированному типу экономического 
развития. В связи с этим возникает необходимость 

проведения оценки эффективности бюджетных рас-
ходов в обеспечении движения к данной ключевой 
цели. При этом особую актуальность вопрос прове-
дения такой оценки получает на региональном уров-
не, роль которого в модернизации экономики страны 
в последние годы заметно повышается. Тем не менее 
результаты анализа регионального законодательства 
в области оценки эффективности бюджетных расхо-
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