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отребительский рынок занимает централь-
ное место в экономике, поскольку здесь 
реализуются повседневные потребности 

населения, уровень удовлетворения которых в ко-
нечном счете определяет эффективность функцио-
нирования экономики в целом. 

Все происходящие в экономике перемены по-
новому ставят задачи регулирования потребитель-
ского рынка, как на уровне страны в целом, так и со-
ставляющих ее регионов. 

Региональный потребительский рынок как наи-
более важный в системе региональных рынков пред-
ставляет собой территориальную подсистему соци-
ально-экономических отношений в сфере обмена, 
обеспечивающую удовлетворение потребностей на-
селения. 

В современной российской экономической лите-
ратуре понятие «потребительский рынок» активно 
стало использоваться с начала 90-х гг. ХХ века. 
Шнипер Р. И. и Новоселов А. С. одними из первых 
определили региональный потребительский рынок 
как «территориальную сферу товарного обращения, 
призванную обеспечить население товарами на ос-
нове развития товарно-денежных отношений при 
минимальных издержках обращения» [1, с. 238]. 

Шабунина И. М., Ломовцева О. А. и Трубин М. Ю. 
рассматривают потребительский рынок региона как 
«основную составляющую рыночной экономики, 
где часть валового национального продукта, мате-
риализованная в виде произведенных бизнесом то-
варов и услуг, покупается или приобретается иным 
способом потребителями для личного потребления» 
[2, с. 65].  

С точки зрения В. И. Бутова, В. Г. Игнатова 
и Н. П. Кетовой потребительский рынок региона – 
это «динамичная система причинно-следственных 
связей, обеспечивающая наибольшее соответствие 
производства и ввоза из-за пределов региона товаров 
и услуг потребностям и платежеспособному спросу 
населения, охватывающая всю совокупность эконо-

мических отношений производства, реализации 
и потребления материальных благ и услуг потреби-
тельской ориентации» [3, с. 175]. 

По мнению Ф. Котлера, исследуемый рынок 
«представлен отдельными лицами и домохозяйства-
ми, приобретающими товары и услуги для личного 
потребления» [4, с. 181]. Такое определение рынка 
можно считать не полным и односторонним, так как 
отмечена только одна отличительная черта потреби-
тельского рынка – его связь с личным (некоммерче-
ским) потреблением. 

Одни авторы отождествляют рынок со сферой то-
варного обращения [1], другие – понимают под ним 
совокупность деловых операций и условий, опреде-
ляющих производство и сбыт потребительских това-
ров [2], третьи – всю совокупность товарно-денеж-
ных отношений, выражающих экономические связи 
между производством и потреблением [3], четвер-
тые – представляют рынок как систему отношений 
между продавцами и покупателями, особое внимание 
при этом уделяется только покупателю [4]. 

На наш взгляд, все приведенные определения не 
дают исчерпывающего представления потребитель-
ского рынка и отражают разные аспекты этого явле-
ния. В то же время очевидно, что эволюция пред-
ставлений о потребительском рынке связана прежде 
всего с развитием системы рыночных отношений 
в целом.  

В качестве наиболее важных критериев выделе-
ния регионального потребительского рынка в эко-
номике региона можно отметить: 

– относительную обособленность регионального 
рынка как части внутреннего рынка страны, характе-
ризующую, насколько обеспечиваются потребности 
региона за счет местного производства; 

– целостность регионального рынка товаров, пре-
дусматривающую в качестве базы административ-
ную территорию, в рамках которой обеспечивается 
непосредственное формирование товарных ресурсов 
для удовлетворения потребностей населения; 
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– наличие специфических экономических, нацио-
нально-бытовых, природно-климатических, демо-
графических особенностей. 

Таким образом, региональный потребительский 
рынок, на наш взгляд, представляет собой подсисте-
му товарно-денежных и организационно-экономи-
ческих отношений, формирующихся в процессе куп-
ли-продажи товаров и услуг, для развития которых 
в пределах данной территории имеются наиболее 
благоприятные природные и социально-экономичес-
кие условия ведения предпринимательской деятель-
ности с целью удовлетворения конечных потребно-
стей населения. 

Потребительский рынок – одна из важнейших 
сфер деятельности любого хозяйства. Состояние, 
структура, тенденции и динамика его развития отра-

жают социально-экономическое положение в регио-
не. Региональный потребительский рынок является 
частью общего регионального рынка. 

Познание потребительского рынка как экономи-
ческой категории невозможно без анализа его струк-
туры, то есть элементов, из которых он складывается 
и которые взаимодействуют между собою. 

В структуре регионального потребительского 
рынка как правило выделяют три крупных сегмента:  

– рынок продовольственных товаров; 
– рынок непродовольственных товаров; 
– рынок потребительских услуг. 
В зависимости от назначения потребительский ры-

нок можно классифицировать по различным призна-
кам. На наш взгляд, существует семь основных групп, 
объединенных по общему свойству (см. рисунок). 

 

Товарный состав

Классификация признаков потребительского рынка

Тип рынка

Равновесный
рынок

Дефицитный
рынок

Избыточный
рынок

Рынок
продовольственных

товаров

Рынок
непродовольствен-

ных товаров

Субъектный
состав

Рынок
потребителей

Рынок
производителей

Экономико-
правовая

характеристика

Легальный

Нелегальный

Полулегальный

Государственный

Кооперативный

Частный

Географическое
положение

Мировой

Федеральный

МестныйРынок услуг

Формы
организации

Рынок
промежуточных

продавцов

Рынок
госучреждений

Региональный

Уровень
организации

Организованный Неорганизованный
 

Классификация признаков потребительского рынка 

Представленная классификация позволяет сфор-
мировать полное представление о потребительском 
рынке как о сложной высокоорганизованной подсис-
теме, являющейся частью системы регионального 
рынка.  

Функционирование потребительского рынка 
обеспечено за счет соответствующей инфраструкту-
ры, которая способствует повышению эффективно-
сти использования производственных ресурсов 
предприятий посредством формирования устойчивого 
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платежеспособного спроса через следующие элемен-
ты: оптовую и розничную торговлю; посреднические 
организации; предприятия общественного (внедо-
машнего) питания и складского хозяйства; товарные 
биржи; ярмарки и аукционы; выставочные комплек-
сы; транспортные организации; банки; консалтинго-
вые фирмы; аудиторские фирмы; страховые органи-
зации; рекламные агентства; информационно-
методические центры; организации, оказывающие 
бытовые услуги; организации, оказывающие жилищ-
но-коммунальные услуги, и пр. 

Основная часть субъектов инфраструктуры по-
требительского рынка сформировалась и функцио-
нирует, другие находятся в стадии становления 
и развития. 

Для успешного функционирования потребитель-
ского рынка участники рынка (продавцы и покупате-
ли) стремятся иметь наиболее точное представление 
о его конъюнктуре. Конъюнктура потребительского 
рынка – это совокупность складывающихся на рынке 
в каждый данный момент условий, при которых про-
исходит процесс продажи и покупки товаров [5, с. 32]. 
Чем точнее знание конъюнктуры рынка, тем меньше 
хозяйственный риск его участников. В зависимости 
от масштаба рынка состав показателей, характери-
зующих условия развития рынка, меняется. Однако 
при всем различии показателей, характеризующих 
внешние условия (от политических до социально-
бытовых, психологических, климатических и т. д.), 
конъюнктура рынка в конечном итоге определяется 
взаимодействием трех внешних ее составляющих – 
спросом, предложением и ценой.  

Состояние регионального потребительского рын-
ка, его емкость и насыщенность зависят от эффек-
тивности хозяйственной деятельности в регионе. 
При этом под насыщенностью потребительского 
рынка понимается количество товаров и объем ус-
луг, которые могут быть предложены потребителям. 
Емкость потребительского рынка – это величина, 
обусловленная уровнем платежеспособного спроса. 
Таким образом, соотношение спроса и предложения 
на потребительском рынке находит конкретное вы-
ражение в соответствии таких показателей, как его 
емкость и насыщенность.  

Основным источником формирования емкости 
рынка являются покупки товаров местным населени-
ем. В условиях насыщенности товарного рынка его 
емкость находится в прямой зависимости от сово-
купного спроса потребителей и в обратной – от уров-
ня цен на товары. Повышение уровня цен уменьшает 
емкость рынка, снижение их уровня увеличивает 
платежеспособность покупателей на данном рынке.  

Региональный потребительский рынок воздейст-
вует на ряд фаз, связанных между собой в едином 
процессе: потребности населения региона – произ-
водство (предложение) – денежные доходы населе-
ния – реализация (торговля) – потребление (удовле-
творение потребностей). Блок потребностей в нача-
ле процесса выступает в роли заявок производству, 
ориентирует его на определенный объем и структуру 

производственных ресурсов. Он является важней-
шим фактором формирования политики приоритетов 
в производственной программе региона.  

Каждая из указанных фаз процесса формирования 
и использования фонда потребления в регионе ха-
рактеризуется особенностями взаимодействия его 
элементов, своим механизмом движения, развития 
и совершенствования. Состыковка фаз формирова-
ния и конечного использования фонда потребления 
осуществляется через потребительский рынок. Сиг-
налы, идущие от потребителей к производству, от-
ражают реальный спрос населения на товары нужно-
го ассортимента. 

Кроме того, следует принимать во внимание ре-
гиональные особенности каждого территориально-
административного образования при анализе регио-
нальных рынков краев и областей России, а также 
в городской и сельской местности. Так как конку-
рентная и институциональная среда потребительско-
го рынка неоднородна, то необходимо учитывать 
следующие факторы [6, с. 13]: уровень потребитель-
ских расходов в совокупных доходах домохозяйств; 
динамика соотношения между расходами на потреб-
ление и накопление; «вклад» отраслей потребитель-
ского рынка в региональный валовый продукт; уро-
вень концентрации капитала в отраслях потребления, 
в частности торговле; степень интегрированности 
логистической инфраструктуры в национальное 
и глобальное хозяйственное пространство; традиции 
и обычаи, культура и структура потребления, обу-
словленные культурно-этическими и историческими 
причинами. 

Таким образом, раскрытие теоретических аспектов 
формирования потребительского рынка выявило, что, 
являясь сложной экономической категорией, он ока-
зывает существенное влияние на социально-экономи-
ческое положение региона. Региональные органы 
должны уделять значительное внимание развитию 
потребительского рынка, так как он занимает важное 
место в процессе воспроизводства и является одной из 
важнейших сфер деятельности любого хозяйства.  
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ТИПОЛОГИЯ РИСКОВ В МУНИЦИПАЛЬНЫХ  
ИНФРАСТРУКТУРНЫХ ПОДСИСТЕМАХ 

 
Статья посвящена анализу производственных рисков в муниципальных образованиях; исследованию входящих и сходящих финансо-

вых потоков по контрагенту «инфраструктура» моногорода, которое позволило ранжировать риск в муниципальных образованиях. 
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риска. 

 
 

дной из важнейших сфер деятельности му-
ниципального образования, влияющей на 
социально-экономическую ситуацию, явля-

ется социальная и производственная инфраструктура 
[1, c. 113–120; 2, с. 56–66]. 

На наш взгляд, можно предложить следующий 
алгоритм анализа рисков производственной инфра-
структуры (рис. 1). Используя данный алгоритм, 
проведем анализ рисков инфраструктуры на примере 
г. Аша Челябинской области.  

Расчет сальдо по контрагенту «инфраструктура» 
представлен в табл. 1. 

На рис. 2, 3 представлена динамика финансовых 
потоков  контрагента «инфраструктура» за анализи-
руемый период, где аббревиатура «ГРОП» означает 
градообразующее предприятие, а ОМС – органы ме-
стного самоуправления. 

На рис. 4 представлены входящие и исходящие 
финансовые потоки и их доля по контрагенту «ин-
фраструктура» за 2009 г. 
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Рис. 1. Алгоритм анализа рисков производственной инфраструктуры 
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